" DER PERFEKTE FUNNEL MIT

CUSTOM AUDIENCES

Thomas Besmer
19. Marz 2020

i

== HUTTER CONSULT




WAS IST EIN FUNNEL?




FILTER




INTERESSE STEIGT

Hinweis

(%]

- o one o ana o MmA o A o
|4 " | b = | = | = | o
L o LN SRR QAL LG LE LT B AL R



FUNNELS

g Marketing Funnel

Lead Funnel

Sales Funnel

Conversion Funnel




FRAGE DER ZIELSETZUNG




FUNNEL-TYPEN




FUNNEL-TYPEN

AWARNESS

PURCHASE

RETENTION

- ENGAGE




FUNNEL-TYPEN

Awareness
Top of Funnel (ToFu)

Intent

Evaluation

\ Purchase
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PERFEKTER FUNNEL




Funnel






CUSTOM AUDIENCE



CUSTOM AUDIENCE ERSTELLEN

Verwende deine Quellen

15

& Website

] App-Aktivitat

Verwende Facebook-Quellen

(») Video

‘[E Lead-Formular

L

7 Instant Experience

22 Kundenliste

9% Offline-Aktivitét

Instagram Business-
Profil

Veranstaltungen

iE Facebook-Seite
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REMARKETING



KLASSISCHES REMARKETING

# » landingpage

_______________ | T
[ i ®—
i Core ! —— | — E
1 . [ > -
i Audience | n =
\§ _______________ p’ ——aeal | .
—

OPT-IN PAGE

18

{ Website \i
= Custom r
i Audience |

——————————— - ——

1
|
|
v

ORDER FORM



FUNNEL



EINFACHER FUNNEL
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UBERSCHNEIDUNG
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ZIELGRUPPEN ERWEITERN
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WEITERE AUSSCHLUSSE
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VIDEO CUSTOM AUDIENCES

VIDEO (FACEBOOK / INSTAGRAM)

Personen, die mind. 3 Sekunden deines Videos angesehen haben
Personen, die mind. 10 Sekunden deines Videos angesehen haben
Personen, die 25% deines Videos angesehen haben

Personen, die 50% deines Videos angesehen haben

Personen, die /5% deines Videos angesehen haben

Personen, die 95% deines Videos angesehen haben
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FILTER INNERHALB VON PHASEN
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LEAD CUSTOM AUDIENCES

LEAD-FORMULAR (FACEBOOK / INSTAGRAM)

Alle, die dieses Formular geoffnet haben

Personen, die das Formular geoffnet, aber nicht gesendet haben

Personen, die das Formular geoffnet und gesendet haben
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(Stufe 1)

(Stufe 2)
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(Stufe 1)
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BEISPIEL AUS DER PRAXIS

Custom Audiences §f Personsn EINSCHLIE SSEN, die zu mindsstens EINER der folgendsn

Zielgruppe vernenden -

Zlsdgruppen gehdren

Peracnen AUSSCHLIE S SEN, die zu mindaztans EINER der
folgenden Zlalgruppen gehdran

Looksike

Loakalike (DE, 8% to 53%) - ECA | PL Ticketkaurer | 130
Laakalike (DE, 7% to 33%) - ECA | PL Ticketkaurer | 130

Laakalike (DE, 5% to 10%) - ECA | PL Tickatkdufer | 13
0

Loakallke |DE. £% to 73%) - ECA | PL Ticketkaufer | 130

Loakallke |DE, 5% to §3%) - ECA | PL Ticketkaufer | 130
Lookallke (DE, 4%) - ECA | PL Tickatkdufer | 180
Lookallke (DE, 3%) - ECA | PL Tickatkaufter | 180
Lockallke (DE, 2%) - ECA | PL Tickstkaufer | 180
Lookallke (DE. 19%) - ECA | PL Tickatkdufe | 130




OPTIMIERUNGEN
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Event Custom Audience | Add to Cart | 30 Tage

Event CA| AtC|1-7d Event CA | AtC | 8-14d Event CA | AtC | 15-30d



OPTIMIERUNGEN

Zeitraume der Custom Audience

Splittung Geschlecht / Alter

Genauigkeit Lookalike Audience

Event Frequenzen / Revenue




CBO IST DEIN FREUND

Without Campaign Budget With Campaign Budget
Optimization Optimization

Campaign ; Campaign

= & 4

Ad Set 1 Ad Set 2 Ad Set3 Ad Set 1 Ad Set 2 Ad Set 3

(s18)

(s10)

(s10)

Total Conversions: 10 Total Conversions: 15

= Budget allocated O Budget spent B conversions




LEARNINGS




DICUTAL MARKETING

SGRADE

=icdeezer

PODCAST: WOCHENTLICH NEUE FOLGE!




THOMAS BESMER

Head of Consulting, Mitglied GL

Strategische Beratung, Konzeption,
Seminare, Workshops, Referent

facebook.com/thomas.besmer
linkedin.com/in/thomasbesmer

iInstagram.com/besmo

thomas.besmer@hutter-consult.com
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